Malgrupper og kanaler i foreningen

Malgruppe

Medie/kanal

Hjemmeside

Trykt materiale

« Plakater
* Bannere
» Foldere
* Flag

Direkte e-mails

Facebook

Andre sociale medier

* Snapchat
« Instagram
o LinkedIn

Radio, TV og aviser

¢ Annoncer
¢ Pressemeddelelse

Lokale platforme

« Opslagstavler
Skoleintra
Klubblad
Lokalradio
Infoskeerme

Andre kanaler

Supplér evt. med lokale
kanaler i jeres omrade

Nyttig info

Born (0-12 ar)
Kommunikationen gar
primaert gennem forzeldre

Facebook er ikke en oplagt kanal
til malgruppen, da man skal vaere
13 ar for at have en profil.

Pa Instagram og Snapchat er
aldersgraensen for at oprette en
profil 13 ar.

LinkedIn er heller ikke oplagt for
denne malgruppe.

Dette er ikke en relevant kanal til
denne malgruppe.

Dnsker | omtale i lokalavisen, skal
budskabet malrettes foraeldrene.

Teenk over, hvor barnene feerdes.
Maske kan det give mening at
veere til stede i haller eller pa
skoler.

Overvej ogsa, om det er
foreeldrene, som kommunika-
tionen skal ramme.

Unge (13-20 ar)

Unge bruger i hgj grad
internettet til at sege
information.

Dette er ikke den mest oplagte
kanal, nar man skal markedsfere
til denne malgruppe.

Veer dog obs p4, at fx plakater,
beach flag og bannere kan
skabe god opmaerksomhed.

De fleste unge er pa Facebook
utallige gange hver dag.
Selvom mange pastar,

at de ikke bruger Facebook
(leengere), sa “er de der”.

Det er derfor en oplagt kanal
at bruge, hvis man vil i
kontakt med malgruppen.

Unge mellem 13-20 bruger
Snapchat og Instagram i
stor stil.

Begge medier er gode til at
kommunikere et budskab
visuelt.

Kanalen er ikke oplagt til
denne malgruppe.

Voksne
Fasen for man far barn

Voksne bruger internettet til
at sege information.

Mange voksne tjekker emails
flere gange dagligt.

Der er desuden mulighed for
en god 1:1 dialog.

De fleste voksne er pa Facebook

flere gange dagligt.
Kanalen er oplagt at bruge
til malgruppen.

Teenk over, hvor malgruppen
har sin daglige gang og brug
denne viden til at identificere
mulige lokale kanaler.

Voksne
Forzeldre med
hjemmeboende
barn

Voksne bruger internettet til at
sege information.

Malgruppen kommer mange
steder ifm. deres born (fx skoler,

haller, hos leegen og tandleegen).|

Trykte foldere osv. vil ofte blive
skimmet.

Mange voksne tjekker e-mails
flere gange dagligt.

Der er desuden mulighed for en
god 1:1 dialog.

De fleste voksne er pa Facebook
flere gange dagligt.

Kanalen er oplagt at bruge til
malgruppen.

Oplagt kanal til malgruppen.
Voksne med hjemmeboende
bern bladrer ofte den lokale
avis igennem og har gennem
bgrnene interesse for
lokalsamfundet.

Teenk over, hvor malgruppen
har sin daglige gang. Infotavler
og skeerme pa fx skoler, kan
vaere et godt sted at formidle
budskabet.

Voksne
Fasen hvor barnene
er flyttet hjemmefra

Voksne bruger internettet
til at sege information.

| sammenhaeng med andre
kanaler kan der skabes
god effekt hos malgruppen
ved at benytte trykt
materiale.

Mange voksne tjekker
emails flere gange dagligt.
Der er desuden mulighed
for en god 1:1 dialog.

De fleste voksne er pa
Facebook flere gange dagligt.

Kanalen er oplagt at bruge
til malgruppen.

Det er ikke oplagt at
kommunikere til denne
malgruppe via Snapchat og
Instagram.

Overvej Linkedln til at formidle
budskabet pa et mere fagligt
orienteret og professionelt
medie.

Oplagt kanal til malgruppen.

Ofte har malgruppen stor
interesse i lokalomradet.

Teenk over, hvor malgruppen
har sin daglige gang og brug
den viden til at identificere
mulige lokale kanaler.
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Seniorer
60+

God kanal til denne malgruppe.
60+'ere er i hgjere grad end
andre tilhaengere af at kunne
sidde med trykt materiale i
handen og forholde sig til det.
De ser f.eks. ofte annoncer i
lokalaviser.

Det er ikke oplagt at
kommunikere til denne
malgruppe via Snapchat og
Instagram.

Seniorerne er glade for at sidde
med kommunikationsmaterialet i
handen. Det er derfor oplagt at
bruge tid pa malrettet
information til seniorerne i den
lokale avis.

Teenk over, hvor malgruppen

har sin daglige gang og brug den
viden til at identificere mulige
lokale kanaler. Maske er det
lokale medborgerhus, hallen,
aktivitetscenter el.lign. et oplagt
valg?
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